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1. Wprowadzenie
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Cele projektu

B Celem projektu jest przedstawienie mozliwosci panelu
internetowego ,,Gadu Sonda”. Agencja INQUIRY jest
partnerem merytorycznym projektu.

B Jako temat badania wybrano zakupy odziezy oraz
znajomosc i wizerunek wybranych sieci detalicznych.

B Prezentowany raport nie jest wyczerpujacym badaniem
rynku odziezowego i powinien stuzy¢ przede wszystkim
jako przyktad mozliwosci realizacji badan internetowych

INCQUITY. morket,
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Metodologia

B Badanie internetowe — panel ,,Gadu Sonda”.

B Ankieta adresowana do 0sob, ktore generalne kupujq
odziez (dane z ankiety internetowej).

B Kwestionariusz zostat przygotowany przez firme INQUIRY
(zatacznik)

INCQUITY. morket,
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Struktura proby

Pte¢ respondenta Czy w ciggu ostatniego roku kupowat{ eé,alf'}
Jakiekolwiek ubrania dla siebie, nawet jesli
zapfacit za nie ktos inny?

96%

w kobieta M mezczyzna

w tak W nie

B W badaniu wzieli udziat kobiety i mezczyzni, ktdrzy kupujg ubrania (wg
ankiety rekrutacyjnej). Zdecydowana wiekszoS¢ z nich kupita cos$ dla
siebie w ciggu ostatniego roku.

INQUITY morkel
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Podsumowanie

B Ubrania najchetniej kupowane sg w duzych centrach handlowych. Duze
skupisko sklepdw roznych marek przyciaga najwieksze rzesze mtodszych
klientow.

m Osoby do 30. roku zycia lubig zakupy takze w sklepach odziezowych poza
centrami handlowymi.

® Najmtodsi respondenci (15-19 lat) czesto wskazywali takze aukcje
internetowe, np. Allegro.

B Osoby powyzej 30-tego roku zycia najczesciej kupuja ubrania w duzych
centrach handlowych i na bazarach.

B Zdecydowana wiekszoS¢ 0séb chciataby mieC wiecej pieniedzy na ubrania;
ponad potowa respondentdéw zwraca uwage na to, by sie dobrze ubrac.
Robienie sobie przyjemnosci nawet drobnym zakupem ubrania jest dos¢
czestym zjawiskiem.

B Markowe ubrania s3 domeng nastolatkow.

INCQUITY. morket,
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B Wsrdd marek sklepdw uwzglednionych w badaniu najbardziej wyrdzniajq sie
cztery: H&M, Reserved, Diverse i Cropp Town.

® Najlepiej rozpoznawang marka jest H&M, ktorg wskazato ponad 3/4
respondentdéw.

B Reserved to najczesciej odwiedzany sklep. Jest on rowniez najczesciej
wybierany na zakupy ubran.

®m Sklep, w ktérym raczej respondenci nie bedq robi¢ zakupoéw to Zara, przede
wszystkim z powodu ceny. Ws$rdd odrzuconych marek znalazty sie réwniez
Troll i Bershka.

® Najmodniejsze ciuchy zdaniem respondentéw mozna kupi¢ w H&M.
m Cropp Town, to marka uznana za najbardziej ,,cool”.

m Zaden sklep z listy nie jest zdecydowanie uwazany za ,tanioche”. Jako
pierwszy w tym rankingu pojawit sie Troll (13% wskazan).
®m Marki ,nie wiadomo dla kogo” to Bershka i Troll.

INCQUITY. morket,
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Marki - wizerunek

Najmodniejsze ciuchy Cool

# croPMP m Eowm
&

Taniocha Za drogi

TROLL /ARA

Nie wiadomo dla kogo

Bershka
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W jakich miejscach robisz zakupy ubrari dla siebie
(wymier wszystkie)?

duze centrum handlowe 71%

sklep odziezowy (poza centrum
handlowym)
bazar

aukcje internetowe (np. Allegro, inne)

hurtownia lub centrum hurtowe

sklepy z uzywang odziezg (second
hand)

osiedlowe centrum handlowe

sklepy internetowe (nie aukcije)

sprzedaz wysytkowa przez katalogi
(nie sklep internetowy)
outlet

inne (jakie?)

Respondenci kupujg ubrania przede wszystkim w duzych
centrach handlowych oraz sklepach odziezowych. Dos¢ duzy
odsetek kupuje réwniez na bazarach.

Najmniej popularne sg sklepy internetowe, sprzedaz wysytkowa

z katalogoéw oraz outlety.

Miejsce zakupu

B .
INCQUITY. morket,



Miejsce zakupu

W jakich miejscach robisz zakupy ubrarn dla siebie

(wymien wszystkie)?

15-19 —
lat N=108

duze centrum handlowe

74%

sklep odziezowy (poza cenfrum
handlowym)
aukcje internetowe (np. Allegro,
inne)

69%

bazar

hurtownia lub cenfrum hurtowe

sklepy z uzywang odzieza
(second hand)

osiedlowe centrum handlowe

sklepy internetowe (nie aukcje)

sprzedaz wysytkowa przez
katalogi (nie sklep internetowy)

outlet

20'24 N=65

lata

duze centrum handlowe

sklep odziezowy (poza centrum |
handlowym)

bazar

aukcje internetowe (np. Allegro, |
inne)

hurtownia lub centrum hurtowe

sklepy z uzywana odzieza |
(second hand)
sprzedaz wysytkowa przez
katalogi (nie sklep internetowy)

sklepy internetowe (nie aukcje)

outlet

osiedlowe centrum handlowe

25-29
lat

| 72% duze cenfrum nandlowe

| 63%

51%

C Joo%
]oe%
oo
0%

B Najmiodsi respondenci dos¢ czesto korzystajq z aukcji

internetowych, np. Allegro.

sklep odziezowy (poza centrum
handlowym)

bazar

aukcje internetowe (np. Allegro,
inne)

hurtownia lub centrum hurtowe

sklepy z uzywang odziezq
(second hand)

sprzedaz wysytkowa przez
katalogi (nie sklep internetowy)

sklepy internetowe (nie aukcje)
outlet

osiedlowe centrum handlowe

B W dwdch grupach wiekowych 20-24 lata oraz 25-29 lat nie ma

roznic, jesli chodzi o ranking lokalizacji zakupow odziezowych.

79%

B .
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Miejsce zakupu

W jakich miejscach robisz zakupy ubrarn dla siebie
(wymien wszystkie)?

30+ lat | N=128

duze centrum handlowe

bazar

sklep odziezowy (poza centrum

handlowym)
sklepy z uzywang odziezg,

(second hand)
hurtownia lub centrum hurtowe

aukcje internetowe (np. Allegro,
inne)

outlet
osiedlowe centrum handlowe

sklepy internetowe (nie aukcje)

sprzedaz wysykowa przez
katalogi (nie sklep internetowy)

inne (jakie?)

B Osoby powyzej 30-tego roku zycia najczesciej kupuja ubrania w
duzych centrach handlowych i na bazarach.

5 : 14
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Postawy wobec ciuchow

Zaznacz maksymalnie trzy zdania, ktore pasujg do Ciebie
najbardziey.

N=363 Chciatbym mie¢ wiecej pieniedzy na ubrania 62%

Zwracam uwage na to, by dobrze sig ubraé

Lubie sprawi¢ sobie nowy ciuch, nawet jesli jest to
koszulka

Wole ubiera¢ sie w markowe ubrania, nawet je$li kupie
ich mniej

Mam trudnosci ze znalezieniem ubran, ktére dobrze

na mnie lezg
Gdy zobacze w sklepie co$, co mi sie naprawde
podoba, nie umiem sobie tego odmowic¢

Wole kupi¢ wigcej tanich ubran, nawet jesli sg nizsze;
jakosci

Jako$¢ ubran jest dla mnie mato wazna, przeciez i tak

moda sie zmienia

Nie mam czasu na zawracanie sobie gtowy ciuchami

® Prawie 2/3 respondentow twierdzi, ze chciatoby mie¢ wiecej
pieniedzy na ubrania.

B Duza czeS¢ oséb zwraca uwage na to, by dobrze sie ubrac.

®m Niewielki odsetek przyznaje, ze ,hie ma czasu na zawracane In i U”- mmkerh 15
sobie gtowy ciuchami”. reseqarc



Postawy

Zaznacz maksymainie trzy zdania, ktore

pasujq do Ciebie najbardzie]. 1?;:9 20-24 | 2529 | 30-34 | 3539 | 4049 | . ..
_ lata lat lata lat lat

Chciatbym mie¢ wiecej pieniedz
na ubrania RPN 65% | 69%: | 56% | 50% | 60% | 69%" | 65%
Zwracam uwage na to, by dobrze ’ o
Sie ubrae oS Y ' 69%: | 46% | 55% | 54% | 47% | 50% | 54%
Lubie sprawic¢ sobie nowy ciuch,
nawet jesli jest to koszulka 39% 38% 44% 39% 33% 31% | 50%
Wole ubieraé sie w markowe .
ubrania, nawet jesli kupie ich . 45% ! 45% ! 24% 30% 23% 31% 19%
mniej L AN
Mam trudnosci ze znalezieniem ! !
ubraﬁ, ktore dobrze na mnie |eza_ 240/0 260/0 290/0 280/0 A 330/0 v 190/0 230/0
Gdy zobacze w sklepie cos, co mi S B el
sig naprawde podoba, nie umiem 19% 26% 29% 15% 10% 19% 8%
sobie tego odmowic
Wole kupié wiecej tanich ubran, : :
nawet jesli sq nizszej jakosci 19% 15% 16% 15% ' 23% i 23% 8%
Jako$¢ ubran jest dla mnie mato
wazna, przeciez i tak moda sie 12% 9% + 19% 7% 13% 8% 12%
zmienia o IR
Nie mam czasu na zawracanie ! '
sobie glowy ciuchami 6% 5% 8% 9% 13% \ 12%




®m Pragnienie posiadania wiekszych pieniedzy wyrazajg wszyscy respondenci.
Jednak najbardziej z tym zdaniem utozsamiajg sie osoby w wieku 20-24 lata i
40-49 lat.

B Szczegdlng uwage do dobrego ubrania przywigzujg osoby z najmtodszej
grupy wiekowej (15-19 lat). Podobnie myslg réwniez osoby w wieku 30-34
lata.

®m Chec sprawienia sobie nowego ,ciucha” najczesciej podkreslajg osoby z
najstarszej grupy wiekowej.

B Na markowe ubrania, nawet jesli kupig ich mniej, stawiajg przede wszystkim
miodzi ludzie w wieku 15-24 lata.

B Respondenci z grupy 20-29 lat najrzadziej potrafig sobie odmdwic¢ zakupu
czegos, co im sie naprawde podoba w sklepie.

B Tanie ubrania, ale o niezbyt wysokiej cenie, dzieki czemu mozna ich kupic
wiecej, wybierajq gtdwnie osoby z przedziatu 25-49 lat.

B Na jakos¢ ubran najmniejszg uwage zwracajq osoby tuz przed 30-tka.
Uwazaja, Ze zmiany w modzie sg zbyt szybkie, by jako$¢ miata duze
znaczenie.

M Ze zdaniem ,nie mam czasu na zawracanie sobie gtowy ciuchami” utozsamito

sie najwiecej oséb z grupy 40-49 lat.
. o 17
INQUINY. ekt



ZnajomosC wspomagana

Ponizej Jest lista sklepow z ubraniami dla
mfiodziezy. O ktorych z nich styszat{es,as}
kiedykolwiek?

79% 76% 72%

O 8% se
41%
2% 16%  16%
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® Najwyzsza znajomos¢ wspomagang majq sklepy H&M,
Reserved oraz Diverse.
® Na czwartym miejscu znalazta sie marka Cropp Town.

B Sposrod badanych marek, najnizsza znajomos$¢ ma

Bershka. 3
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46% 44%

I] 44% 41% 40%

W ktorym z nich kiedykolwiek robit{es,as} zakupy?

ke 21%

n

N\ 4}
& 3 &

>
& o ¢

Generalnie w sklepach odwiedzanych w ciggu ostatniego
roku respondenci robili tez kiedys zakupy.

Najwiecej osob odwiedzito ostatnio Reserved. Na drugiej
pozycji znalazt sie H&M, dalej Cropp Town i Diverese.

market B

research
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Marki preferowane i odrzucane

W ktorym z nich robisz zakupy najczesciej? (wskaz

jeden skiep)
17%
13% 12% 12%
Y% %
I | [l
> .
%é@b N y & O@«z,\ AP & ; N & @é\.\ <
© Q % & R S
<& o N
& @Qé\
NG . . NZ
A w ktorym skiepie z listy raczej nie bedziesz robic N
zakupow?
35%
23% 22% 219%

B Cztery gtdwne marki: Reserved, H&M, Cropp Town i Diverse sg ~
rowniez wybierane najczesciej na zakupy.

® Bardzo rzadko respondenci kupujg w sklepach Bershka i River
Island.

B Marki odrzucone, w ktdrych respondenci raczej nie bedq robic . . k 20
zakupdw, to Zara, Troll i Bershka. Najmniej wskazan w tym I n l Ulr ,”E}Eéﬂ?gh

przypadku miat Diverse.



Sita marek (1)

* Kupuja
najczesciej

= Robili zakupy
w ciqgu roku

= Odwiedzali
kiedykolwiek

= Znajq marke 79%

= Odrzucaja I 7% ﬂ 7%

76%

Wskaznik sity marki % M RESERVED

market

research




= Kupuja
najczesciej

= Robili zakupy
w ciqgu roku

= Odwiedzali
kiedykolwiek

= Znaja marke

= Odrzucajq 26%

Wskaznik sity marki /ARA

40%

Sita marek (2)

55%

0,07
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Marki - podsumowanie

Sklep Znajomosc¢ Sklepy Sklepy, w Zakupy Sklepy
marek odwiedzone ktorych najczesciej odrzucone
sklepow kiedykolwiek | kiedykolwiek
zrobiono
zakupy

Bershka 16% 7% 6% 1% 22%
Cropp 63% 46% 41% 12% 9%
Town

Diverse 72% 44% 40% 9% 4%
H&M 79% 48% 44% 13% 7%
Orsay 55% 26% 23% 4% 21%
Reserved 76% 51% 50% 17% 7%
River Island 21% 6% 6% 0% 17%
Troll 58% 18% 21% 2% 23%
Zara 40% 16% 13% 3% 26%o

— y
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Marki - podsumowanie

Sklep Znajomosc¢ Sklepy Sklepy, w Zakupy Sklepy
marek odwiedzone ktorych najczesciej odrzucone
sklepow kiedykolwiek | kiedykolwiek
zrobiono
zakupy

Bershka 18% 10% 6% 2% 30%
Cropp 83% 66% 60% 23% 10%
Town

Diverse 84% 60% 48%o 17% 9%
H&M 81% 47% 42% 11% 9%
Orsay 51% 26% 22% 4% 25%
Reserved 77% 48% 47%0 6% 13%
River Island 15% 6% 4% 0% 26%
Troll 65% 26% 24% 1% 36%
Zara 36% 15% 9% 1% 36%

5 - 24
INQUITY. morket




20-24 lata

Marki - podsumowanie

N=65
Sklep Znajomosc¢ Sklepy Sklepy, w Zakupy Sklepy
marek odwiedzone ktorych najczesciej odrzucone
sklepow kiedykolwiek | kiedykolwiek
zrobiono
zakupy

Bershka 15% 5% 6% 2% 26%0
Cropp 75% 54% 46% 15% 8%
Town
Diverse 88% 55% 48%o 11% 0%
H&M 86% 549 45% 12% 8%
Orsay 66% 29% 26% 6% 26%
Reserved 80% 559% 52% 15% 6%
River Island 17% 6% 5% 2% 22%
Troll 72% 14% 17% 3% 22%
Zara 49% 15% 6% 0% 31%

— y
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Marki - podsumowanie

Sklep Znajomosc¢ Sklepy Sklepy, w Zakupy Sklepy
marek odwiedzone ktorych najczesciej odrzucone
sklepow kiedykolwiek | kiedykolwiek
zrobiono
zakupy

Bershka 24% 11% 11% 0% 23%
Cropp 71% 47% 44% 6% 11%
Town
Diverse 79% 39% 47%0 6% 5%
H&M 87% 52% 50% 15% 6%
Orsay 65% 29% 32% 6% 219%
Reserved 87% 53% 56% 16% 5%
River Island 35% 8% 13% 0% 15%
Troll 65% 19% 26% 2% 199%
Zara 56% 24% 27% 119% 16%

—— y
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Marki - podsumowanie

Sklep Znajomosc¢ Sklepy Sklepy, w Zakupy Sklepy
marek odwiedzone ktorych najczesciej odrzucone
sklepow kiedykolwiek | kiedykolwiek
zrobiono
zakupy

Bershka 10% 3% 2% 0% 14%
Cropp 36% 25% 22% 5% 6%
Town
Diverse 51% 27% 26% 4% 2%
H&M 69% 44%%, 41% 14% 5%
Orsay 47% 22% 19% 3% 14%
Reserved 69% 499 489%0 27% 3%
River Island 20% 5% 5% 0% 8%
Troll 41% 13% 17% 3% 15%
Zara 32% 13% 11% 2% 199%

—— _
INQUITY. morket



Wizerunek marek

Najmodniejsze ciuchy

Cool

H&M 21% Cropp Town

Reserved Diverse

Cropp Town zaden z listy nie pasuje

Diverse Reserved

zaden z listy nie pasuje H&M
Orsay Orsay

Zara Troll

Troll
Bershka
River Island

Bershka
Zara

River Island

B Za najmodniejsze ciuchy uznano kolekcje
sprzedawane w H&M.

® Marka ,cool” jest Cropp Town.

31%

B y
INCQUITY. morket,



Wizerunek marek

Za drogi Taniocha
Zara : 121% Zaden z listy nie pasuje 42%
zaden z listy nie pasuje | 1 19% Troll
Diverse | | 13% Cropp Town
H&M | 10% H&M
Reserved | | 9% Reserved
River Island [0 6% Orsay
Cropp Town _= 5% Bershka
Orsay j — 4% Diverse
Bershka [Z2203% Zara
Troll _: 2% River Island | 0%
Nie wiadomo dla kogo WM Zara uznana zostata za zbyt droggq marke.
B Zdecydowana wiekszo$¢ respondentow

Zaden z listy nie pasuje
Bershka

FM%
11%

Troll

Orsay
Cropp Town

H&M |

River Island
Zara

1%
g
6%

6%

5%

Reserved := 4%

Diverse : 3%

uwaza, ze zaden sklep z listy nie pasuje do
okreslenia ,taniocha”. Marka, ktéra pojawita
sie tu na najwyzszej pozycji, to Troll.
Podobna sytuacja jest w przypadku zdania:
»nie wiadomo dla kogo jest ten sklep”. Do
marki Troll dofgczyta Bershka.

B )
INCQUITY. morket,



Mapa percepcyjna

Za’drogl
B e 7ARA
< il
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Dla nikogo o #M  ° RBRESERVED
Taniocha i

[
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F1 (51 %)

L 2
Cool

4
Najmodniejsze
ciuchy
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Wizerunek marek

Sklep Najmodniejsze Cool Za drogi Taniocha Nie wiadomo
ciuchy dla kogo

Bershka 3% 5% 3% 3% 8%
Cropp 29% 39% 7% 14% 8%
Town
Diverse 17% 18% 15% 5% 5%
H&M 23% 6% 16% 6% 5%
Orsay 4% 2% 5% 8% 10%
Reserved 6% 9% 9% 6% 6%
River Island 1% 0% 5% 0% 6%
Troll 2% 4% 2% 19% 149%
Zara 4% 2% 11% 0% 7%
Zaden z
listy nie 9% 13% 24% 35% 27%o
pasuje

31
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20-24 lata | —
| _

Wizerunek marek

N=65
Sklep Najmodniej Cool Za drogi Taniocha Nie wiadomo
sze ciuchy dla kogo
Bershka 2% 2% 5% 3% 149%
Cropp 17% 46% 3% 14% 8%
Town
Diverse 20% 14% 20% 2% 3%
H&M 20% 9% 15% 8% 8%
Orsay 12% 8% 6% 5% 12%
Reserved 14% 6% 8% 6% 8%
River Island 0% 0% 0% 0% 5%
Troll 2% 3% 0% 15% 3%
Zara 3% 0% 349% 0% 9%
Zaden z
listy nie 9% 11% 8% 46% 29%
pasuje
market

INQUIT

research

32



Wizerunek marek

Sklep Najmodniej Cool Za drogi Taniocha Nie wiadomo
sze ciuchy dla kogo
Bershka 2% 6% 3% 5% 13%
Cropp 8% 35% 5% 10% 3%
Town
Diverse 10% 15% 8% 0% 3%
H&M 199% 11% 5% 15% 11%
Orsay 11% 8% 0% 5% 3%
Reserved 18% 6% 8% 8% 3%
River Island 2% 0% 11% 0% 10%
Troll 3% 0% 5% 15% 11%
Zara 15% 2% 32% 2% 5%
Zaden z
listy nie 6% 10% 16% 35% 31%
pasuje
market

INQUIT

research
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Wizerunek marek

Sklep Najmodniej Cool Za drogi Taniocha Nie wiadomo
sze ciuchy dla kogo
Bershka 1% 0% 2% 1% 129%
Cropp 5% 13% 5% 5% 3%
Town
Diverse 9% 17% 10% 2% 2%
H&M 21% 11% 5% 10% 2%
Orsay 5% 6% 5% 4% 5%
Reserved 22% 16% 11% 5% 1%
River Island 2% 1% 7% 1% 3%
Troll 3% 7% 2% 6% 129%
Zara 5% 2% 17% 2% 2%
Zaden z
listy nie 12% 12% 20% 50% 459%
pasuje
market

INQUIT

research
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Ulubione ciuchy

B W ostatniej czesci ankiety uczestnicy badania zostali
poproszeni o zdjecia ulubionych ciuchdéw. Zamieszczamy
wybrane przyktady.

— Istnieje mozliwosc analizy potaczonej z danymi
demograficznymi

B .
INCQUITY. morket,
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4. Demografia
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Demografia (1)

30%
18% 17%

15-19 20-24 25-29 30-34 35-39 40-49 50+

13%

Wojewddztwo

8% 7% 7%
B e = s

Wyksztatcenie

33%
26%
0,
20% 17% 17%

bl IE1 il

szkota gimnazjum liceum liceum zawodowe szkota
podstawowa ogdlnoksztatcace pomaturalna

studia wyzsze Odmowa
odpowiedzi

$laskie
mazowieckie
dolnoslaskie
wielkopolskie
pomorskie

todzkie

matopolskie
kujawsko-pomorskie

podkarpackie
warminsko-

mazurskie
zachodniopomorskie

lubuskie
lubelski

$wietokrzyskie
nie mieszkam

obecnie w Polsce

opolskie

podlaskie

15%

13%

10%

10%

9%

7%

7%

2
=

4%

=1%
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Demografia (2)

Liczba oséb w gospodarstwie domowym

Stan cywilny I
Ij 6%
woln{y,a} {Zonaty,zamezna},
mieszkajac{y,a} z
parher{ka,em}

Posiadanie dzieci

38%
62%

Wtak ®nie

6%
B

rozwiedzion{y,a}, w separacjj,
wdowiec,a}

3 osoby 28%

4 osoby 25%

50s6b 15%

6 0s6b i wiecej

i

Wiek dzieci

0,
o 9% 8% 7%
° ° 6%

LH D

do 3 lat 4-6 lat 7-10 lat 11-14 lat 15-18lat  starsze niz

18 lat



Demografia (3)

Status zawodowy Zatrudnienie
N=363 N=172
30%
45% 4%
10% 7% 6% o
E 1T e === —
pracuje ucze sie, nie pracuje, emeryt, bezrobotny urlop 0
. L . o 6% 6%
zawodowo studiuje zajmuie sie rencista macierzynski,
3% 0
domem wychowawczy I:I l:l 2%
L 1 ==

pelny etat prowadzisz ~ umowe  niepeiny etat inne (jakie?)
wiasng firme zlecenie / o
dzieto

Przecietne dochody

N=363

28%

20% 19%
0,
(]
I II I I I-—-l q

do 1000 zt 1001 - 20002001 - 30003001 - 40004001 - 5000 powyzej nie wiem,
zt zt zt zt 5000zt odmowa

odpowiedzi mar I(ET

research




Dane z ankiety rekrutacyjnej

O zakupie jakich produktow dla gospodarstwa
domowego decydujesz?

Czy bierzesz udziat w podejmowaniu decyzji dotyczqcych
zakupow w Twoim gospodarstwie domowym? ubrania [ ] 100%

zywnosé [ 85%
sprzetkomputerowy [ 83%
sprzetRTVIiAGD [ 79%
kosmetyki [ ] 67%
rozrywka (ksiazki, muzyka, itp.) [ 67%
dom, wnetrze, ogrod [ 60%
chemia gospodarcza [ ] 56%
sprzet rekreacyjny (rowery, itp.) [ 50%
100% art. dla zwierzat [ 38%
art. motoryzacyjne [ 38%
zabawki [ 32%
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